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Programme Grande Ecole 
Concours d’accès en 4ème année 

Session de Septembre 2016 
Epreuve de Spécialité 

« Management International & 
Logistique » 

Durée : 3 heures 
 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
Partie I : Economie Internationale (8 points) 
 
I. Présentez, sous forme de dissertation argumentée et structurée (5 points) 
 

« Les facteurs de compétitivité-prix et hors prix de l’économie Marocaine » 
 
II. Définissez en quelques lignes (maximum 2) les notions suivantes (3 points) :  
 
1. ALENA ou NAFTA 

…………………………………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………………………… 

2. Degré de couverture 
…………………………………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………………………… 

3. Théorie des avantages comparatifs 

…………………………………………………………………………………………………….
…………………………………………………………………………………………………… 
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Partie II : Marketing (6 points) Cochez la ou les bonnes réponses 
 
1. Quel est l’objectif du ciblage? 
 Connaitre son marché        
 Choisir le segment le plus rentable      
 Choisir le segment le plus large  
 

2. Laquelle de ces techniques n’est pas une méthodologie d’étude de marché ? 
 Le neuromarketing       
 L’entretien individuel      
 Le focus group   
 ethnomarketing      
 

3. La satisfaction est …… 
 La différence entre les attentes du client et les avantages que lui offre la marque 
 La différence entre les avantages perçus et les efforts que le client doit fournir 
pour se procurer la marque 
 Les deux réponses sont valables 

 
4. Qu’est-ce qui influence le plus l’intention d’achat ? 
 La disponibilité du produit en magasin       
 Le niveau des prix       
 La communication faite en amont      
 

5. Qu’est-ce que le co-branding? 
 Une entreprise ayant plusieurs marques       
 Une entreprise s’alliant à une autre pour fabriquer un produit commun   
 Un produit ayant deux marques       
 

6. La valeur est …… 
 La différence entre les bénéfices produit obtenu moins le coût 
 La différence entre le prix du produit et son coût 
 Une notion abstraite relative à l’affectivité qu’a le client sur un produit 
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Partie III : Finance - Répondez en cochant la ou les réponses justes (6 points) 
 

Q1- Le fonds de roulement net est alimenté par : 

 a. L’endettement à moyen et long terme  
 b. Cash-flow de l’exercice 
 c. L’apport en capital 

  

Q2- Quel est le rôle du FDR ? 
 
 a. Financer le BFR 
 b. Couvrir le déficit d’exploitation 
 c. Faire face aux dettes exigibles 

 
Q3- L’effet de levier peut provenir ? 
 
 a. De l’économie d’impôt sur les frais financiers relatifs à l’endettement ayant financé 

l’investissement  
 b. La rentabilité économique comparée au coût de la dette 
 c. La rentabilité financière comparée au coût de la dette 

 
Q4- Il y a déséquilibre financier si ? 
 a. Les pertes sont  financées par découvert bancaire 
 b. Les investissements sont financés par des crédits à court terme 
 c. le FDR>BFR 

 

Q5- Répondez par vrai ou Faux aux affirmations suivantes : 
 

Affirmations Vrai Faux 
Le numéro du compte comporte au moins 4 chiffres composés d’une manière 
aléatoire 

  

Une fois que je sais dans quels comptes est comptabilisé un événement, grâce 
aux numéros des comptes, je saurais si cette somme sera reportée au bilan ou 
au CPC. 

  

Les normes internationales sont appelées les IFRS   
Un don courant appartient aux charges d’exploitation   

L’amortissement se traduit par une dépense    

Le montant à amortir est généralement HT    

Un camion acheté d’occasion peut être amorti suivant le système de 

l’amortissement dégressif  
  

Pour une durée d’utilisation de 5 ans, le taux d’amortissement dégressif est de 

20%  
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