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----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
 
Partie I : Economie Internationale (7,5 points) 
 
I. Commentez en une dissertation argumentée et structurée la citation suivante :  

“Le commerce enregistre toujours une croissance positive, mais à un rythme 
décevant”, a dit le Directeur général de l’OMC, Roberto Azevêdo. “Pour la cinquième 
année consécutive, la croissance du commerce sera inférieure à 3%. De plus, si le 
commerce mondial augmente en volume, il a diminué en valeur en raison de la 
fluctuation des taux de change et de la baisse des prix des produits de base. Cela 
pourrait entraver la croissance économique déjà fragile des pays en développement 
vulnérables. En outre, il subsiste la menace d’un protectionnisme rampant car de 
nombreux gouvernements continuent d’appliquer des restrictions au commerce et le 
stock de ces mesures continue d’augmenter.”  

Communiqué de presse de l’OMC du 7 avril 2016 

 
II. Définissez en quelques lignes (maximum 2) les notions suivantes (4,5 points) :  
 
1. Les barrières non tarifaires  

…………………………………………………………………………………………………….
……………………………………………………………………………………………………. 

2. La balance commerciale et présenter ses  grandes rubriques 
…………………………………………………………………………………………………….
……………………………………………………………………………………………………. 

3. La dépréciation de la monnaie 
…………………………………………………………………………………………………….
……………………………………………………………………………………………………. 
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Partie II : Marketing - Cochez la ou les bonnes réponses (4 points) 
 
1. Quel est l’objectif principal d’une distribution directe ? 
 Être plus proche de ses clients     
 Contrôler l’ensemble des intervenants dans le circuit de distribution  
 Vendre plus rapidement 

 
2. Lequel de ces outils ne fait pas partie des moyens de communication : 
 Le Bouche à Oreille 
 Le Marketing Sensoriel 
 Les promotions des ventes 
 Les Relations Publiques 
 Le Sponsoring 
 

3. Un ambassadeur de la marque est …. 
 Un client qui vend les produits de la marque 
 Un client qui n’achète que de la même marque 
 Un client fidèle qui émet des commentaires positifs sur la marque 
 Un client qui émet des commentaires positifs sur la marque 
 

4. Une marque ombrelle est …. 
 Une marque utilisée pour tous les produits de l’entreprise 
 Une marque caution 
 Une marque mère 
 Toutes ces réponses sont justes 

 
5. A quel moment du cycle de vie du produit les prix augmentent ? 
 En phase de Croissance     
 En phase de Déclin       
 En phase de Lancement        
 

6. Qu’est-ce que le co-branding? 
 Une entreprise ayant plusieurs marques       
 Une entreprise s’alliant à une autre pour fabriquer un produit commun   
 Un produit ayant deux marques       
 

7. Que veut dire élasticité prix ? 
 L’effet de la variation des prix sur la demande  
 L’effet de la variation des prix sur les quantités vendues   
 L’effet de la variation des prix sur ceux de la concurrence     

 
8. Un désir est : 
 Un besoin fort 
 Un besoin habillé d’une marque 
 Un besoin fictif 
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Partie III : Finance - Répondez en cochant la ou les réponses justes (4 points) 
 

Q1- A quoi correspond l’ETE : 
a) C’est un indicateur de trésorerie d’exploitation potentielle 
b) C’est un indicateur de trésorerie d’exploitation réelle 
c) C’est un indicateur de trésorerie globale potentielle 

 
Q2- A quelle notion se rapporte la définition suivante : " l'entreprise doit être capable de 

financer elle-même la plupart de ses investissements"  ? 
a) Autonomie financière 
b) Autofinancement 
c) Liquidité 

 
Q3- Une entreprise a un FDR de 100 et un BFR de 100  à la fin de 2015 ; si elle souhaite 

investir en 2016 et qu’elle veut conserver la même trésorerie nette, que doit-
elle augmenter 

d) son BFR  
e) son FDR  
f) le montant des ressources nécessaires  
g) le montant des emplois nécessaires  

 
Q4- Indiquez à quel principe sont rattachés les faits comptables suivants : 

Principe 
Caractéristiques 

Spécialisation 
des exercices 

Permanence 
des méthodes 

Coût 
historiqu
e 

Prudence Clarté 

Evaluation des stocks en fin 
d’exercice 

     

Constater les moins values à 
la clôture des exercices 

     

L’entreprise a acheté des 
marchandises à la fin de 
l’exercice elle n’a pas encore 
reçu la facture  

     

L’entreprise a acquis un 
immeuble en début de 
l’année. En fin d’exercice, un 
expert estime sa valeur 
supérieure à son coût 
d’acquisition. 

     

 
Q5 - Répondez par vrai ou Faux aux affirmations suivantes : 
 

Affirmations Vrai Faux 
Les  dotations d’exploitation figurent dans le budget de trésorerie   
Les dividendes à payer ne doivent jamais figurer dans le budget de trésorerie   
La CAF est un indicateur de trésorerie potentielle globale   
La maîtrise du BFRE permet d’améliorer la situation de trésorerie     
L’erreur de sous mobilisation signifie le non recours au découvert   
La fiche de suivi de la trésorerie est  transmise par la banque à l’entreprise 
pour lui permettre de vérifier ses opérations 
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